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1.1 Construccio de la marca

Aquest manual recull les normes que
conformen la identitat visual del
CREAF. Totes les aplicacions que no hi
Versié horitzontal (s principal) son recollides explicitament no es
consideren permeses.
Les proporcions entre simbol i logotip,
la col-locacié de cada un dels elements
respecte als altres, les families

tipografiques, els colors, les mides i la
distancia entre tipografies son
a inalterables.

2a

Hi ha dues versions de la marca, una
versio principal de composicid horit-
zontal i una secundaria de composicid
vertical, que s'aplicara Unicament en
aquells casos en que no sigui possible
aplicar la versid principal.

Yaa

Versi6 vertical (Us secundari)

(‘] CREAF - logo.ai
(‘] CREAF - logo.pdf

Y2a

CREAF -



1.2 Area de proteccid de la marca

La construccié grafica del logotip
estableix unes proporcions fixes i
inalterables.

Per tal d'evitar que el soroll visual
alteri la seva optima recepcio,
s'estableix una area de proteccié
minima amb un perimetre equivalent a
la meitat de la alcada del simbol.




1.3 Colors de la marca

Els colors que formen la marca son
el Pantone 350 i el Pantone 377, amb
els seus corresponents matisos.

PANTONE CMYK RGB
cC 79 R 0
. Pantone 350 ;4 ?00 G 68 (] CREAF - logo cmyk.ai
K 75 B 17 (‘] CREAF - logo cmyk.pdf
; 87 R 42
85% pantone 350 G 91
v & B 39
K 64
::4 85 R 77
70% pantone 350 G 116
Y 70 B 47
K 52
;:4 35 R 134
Pantone 377 G 163
Y 100 B 21
K 24
;:4 éO R 146
90% pantone 377 G 171
Y 90 B 48
K 22
; 86 R 158
80% pantone 377 G 179
Y 80 B 71
K 19
C 27 R 182
M 0
60% pantone 377 Y 60 G 197
K 14 B 119
; (2)0 R 200
45% pantone 377 G 211
Y45 B 154
K 11



1.4 Aplicacions a 1 tinta: trama

S'ha plantejat una aplicacié de la

marca en una tinta per aquells casos

en el gue no sigui possible la reproduc-
NEGRE cié en tintes planes o en quatricomia.

100% N
eore (] CREAF - logo gris.ai

(] CREAF - logo gris.pdf

90% Negre

75% Negre

50% Negre

45% Negre

40% Negre

30% Negre

20% Negre



1.5 Aplicacions a 1 tinta: ploma

L'aplicacié ploma Unicament s'utilitzara
en els casos que:

1. els sistemes de reproduccié no
Versio en positiu permetin aplicar trames

2.la marca s'aplica sobre fons amb
poc contrast

ﬂ CREAF - logo pluma.ai
(‘] CREAF - logo pluma.pdf

Versié en negatiu

'r' v CREAF




1.6 Aplicacions sobre fons de color

. Pantone 370

%5k CREAF

20% Pantone 377



1.7 Aplicacions sobre fons fotografics

Es recomana utilitzar el logotip sobre
fons fotografic quan aquestes etiguin
contrastades i la lectura del logotip
sigui bona. En el cas que no pugui ser
aixi es podran utlitzar les versions
ploma en blanc o Pantone 350.

En el cas que la imatge no accepti cap
de les tres primeres opcions, es
recomana crear una franja blanca al
peu de la imatge.




1.8 Usos incorrectes de la marca

[N La marca CREAF ha d'aplicar-se

5 sempre seguint les guies marcades en

o CREAF aquest manual.

(]
Aquests sén exemples d'alguns usos

Invertir l'ordre dels elements Alterar la posicio Alterar la posicio incorrectes que s'han d'evitar, aixi com
qualsevol altre aplicacié que no s'hagi
contemplat.
Afegir ombres o efectes Reproduir en taca de color Reproduir en trac de linia

i3 CREAF 5k CREAF & CREAF

Expandir Condensar Alterar les proporcions

b CREAF

Alteracio dels colors Aplicacié sobre fons de color Aplicacié sobre fons fotografics
sense contrast sense contrast




1.9 Reduccions de la marca

El logotip admet una reduccié minima
en que l'algada del simbol sigui de
10 mm.




1.10 Element grafic complementari

S'ha plantejat un element grafic
complementari que reforca la marca
CREAF, creant una linia grafica corpo-
rativa.

60% Pantone 377

85% Pantone 350

Aquest element es pot utilitzar de
Pantone 350 manera lliure: en disposicio vertical

o horitzontal, en pastilla, a sang o com

a fons, en convivéncia amb la marca o

de manera independent...

85% Pantone 350

45% Pantone 377
90% Pantone 377
80% Pantone 377

90% Pantone 377
-

%l CREAF

Lorem ipsum
dolor sit amet,
EIUSMOD consectetur
Pantone 377 TEMPOR adipisicing elit

80% Pantone 377

Lorem ipsum dolor
sit amet consectetur
Pantone 350 adipisicing elit

4 CREAF




1.10 Tipografies corporatives

La tipografia corporativa és la familia
Din Next en qualsevol de les seves

Q versions.
a Com a tipografia complementaria,

s'aconsella la utilitzacié de la familia

d de efg h |J klm no pq rStUVWXyZ Charter ITC en qualsevol de les seves
Din Next Lt Pro (lighy ~ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ e e aerente

En suports digitals com Internet o

presentacions Power Point es podran
Aa substituir per fonts estandard:

Arial, Verdana, Georgia, Times

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Din Next Lt Pro (medium)  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Aa

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Charter ITC (regular) ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU VWXYZ

Aa

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
charter ITC (bold) ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ



EIUSMOD
TEMPOR

orem ipsum dolor

aaaaaaaaa de Barcelona

cRear U @
L o
k e

Generalitat de Catalunya
Departament de Territori
i Sostenibilitat

L.orem
ipsum dolor
sit amet

Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur.

e CREAF I Sptnancn i

i Sostenibilitat

1.11 Convivencia amb altres marques

En els cassos en que la marca CREAF
conviu amb altres marques en un
mateix nivell s'igualara el pes visual de
les marques.

Idealment totes les marques haurien
de tenir la mateixa altura. En els
€assos en que aixo no sigui possible
per la composicié vertical, nivell de
detall o falta de legibilitat d'alguna de
les marques, es podran ampliar fins a
un 150% respecte a la marca CREAF.

La distancia minima entre les marques
no sera inferior a l'area de proteccié de
la marca, definida en 'apatat 1.3
d'aguest manual.
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2.1 Full de carta: primer i segon full

Format
1@ DIN A4 (210 x 297 mm)
15 mm Tipus de paper
e s e Keaykolour reciclado cuarzo
e 100 g/m’
20 (I )
" # CREAF o
FSC
Impressio
2 tintes directes (2+0):
Pantone 350
Pantone 377
Es recomana la impressidé amb tintes
amb olis vegetals
Tipografies
Din Next pro light, medium. 8 pt
(‘] CREAF - carta 1r full.ai
(‘] CREAF - carta 2n full.ai

Reduccié 50%




2.2 Sobre america

Format
110 x 220 mm

Tipus de paper
Keaykolour reciclado cuarzo
100 g/m?

®
Campus UAB. Edifici C. 08193 Bellaterra (Barcelona) www.creaf.cat

FSC

Impressio

2 tintes directes (2+0):
Pantone 350

Pantone 377

Es recomana la impressidé amb tintes
amb olis vegetals

Tipografies
Din Next pro light, medium. 8 pt

(‘] CREAF - sobre US.ai

24 mm

18 mm

Reduccié 60%




% CREAF

Campus UAB. Edifici C
08193 Bellaterra
(Barcelona)

Tel.+ 34935811312
Fax + 34 93581 41 51

www.creaf.cat

Targeta corporativa

%! CREAF

Nom Cognom Cognom
Carrec

Campus UAB. Edifici C
08193 Bellaterra
(Barcelona)

Tel.+ 34935811312
Fax + 34 93 581 41 51

www.creaf.cat

n.cognom@creaf.uab.cat
Tel. +34 99 999 99 99

Targeta personal

UrnB

Universitat Autonoma
de Barcelona

" CREAF

Nom Cognom Cognom
Carrec

Campus UAB. Edifici C
08193 Bellaterra
(Barcelona)

Tel. + 34 935811312
Fax + 34 93 581 41 51

www.creaf.cat

n.cognom@creaf.uab.cat
Tel. +34 99 999 99 99

Targeta personal amb dos entitats

2.3 Targetes de visita

Format
85 x bh mm

Tipus de paper
Keaykolour reciclado cuarzo
250 g/m?

®

FSC

Impressio

TARGETES CORPORATIVA | PERSONAL
2 tintes directes (2+0):

Pantone 350

Pantone 377

TARGETA DOS ENTITATS
3 tintes directes (2+0):
Pantone 350

Pantone 377

Pantone Negre

La marca secundaria s'imprimira en la
seva versio ploma, en negre.

Es recomana la impressidé amb tintes
amb olis vegetals

Tipografies
Din Next pro light, regular, medium

ﬂ CREAF - targeta personal.ai
ﬂ CREAF - targeta corporativa.ai
(‘] CREAF - targeta UAB.ai




2.4 Carpeta

Format
220 x 305 mm (tancat)

Tipus de paper
Keaykolour reciclado cuarzo
250 g/m?

®

FSC

Impressio

2 tintes directes (2+0):
Pantone 350

Pantone 377

Es recomana la impressié amb tintes
amb olis vegetals

Tipografies
Din Next pro light, medium

ﬂ CREAF - carpeta.ai

Reduccio 30%

Dors



2.5 Funda CD / DVD

Format
130 x 130 mm (tancat)

Tipus de paper
Keaykolour reciclado cuarzo
250 g/m?

®

FSC

Impressié

2 tintes directes (2+0):
Pantone 350

Pantone 377

Es recomana la impressié amb tintes
amb olis vegetals

(‘] CREAF - CD DVD.ai

Campus UAB. Edifici C
CREAF 08193 Bellaterra

(Barcelona)

Tel + 34 93581 13 12

Fax +34 935814151

www.creaf.cat

Reduccié 50%




3. Mitjans autoeditables

3.1 Signatura e-mail
3.2 Presentacio Power point
3.3 Posters



Nom Cognom Cognom
Carrec

%l CREAF -

Campus UAB. Edifici C. 08193 Bellaterra (Barcelona) | www.creaf.cat

n.cognom@creaf.uab.cat
Tel. +34 99 999 99 99

Abans d'imprimir aquest missatge electronic penseu en el medi ambient.

500 px

Reduccié 80%

3.1 Signatura e-mail

Tipografies

Nom i cognoms:

Arial 18 pt. Color #003300
Carrec:

Arial 15 pt. Color #669900

Contacte:
Arial 13 pt. Color #003300

Adreca:

Arial 13 pt. Color #003300
URL:

Arial bold 13 pt. Color #003300

Text ambiental:
Arial 12 pt. Color #999999




 Utilitzeu imatges s S
lambyprou contrast
per facilitarida lectura

Incloure imatges
ajuda a crear un ritme
a la presentacio

Que totes les pagines no sembin iguals!

1..Capcalera.amb indicador de -c‘at_pitél

En presentacions orals
cal no abusar de textos
massa llargs

En el seu lloc és més efectiu
la utilitzacié d’imatges potents
o altres recursos grafics que
ajudin a reforgar el missatge

3. Capcalera amb indicador de capitol

Exemple d'infografia
PRRRI 1D e

PRRRRRRRARER Comrersiman o

3.2 Presentacio Power Point

Aquests sén alguns exemples
d'aplicacié de la marca
en presentacions Power Point.

Per a més informacié podeu consultar
els seglents documents:

ﬂ guia presentacions.pfd
ﬂ plantilla presentacions.ptt



3.3 Posters

Aquests sén alguns exemples
d'aplicacié de la marca
en posters.

Per a més informacié podeu consultar
els seglents documents:

45k CREAF

OCCUS SsuM

1. Bea velit volesto taecaborae

Acearum fugiaeperum eum

OCCUS suM

DOLORES e DOLORES

AUTE SUM

AUTE SUM

INTIOUT QUI  sreaeiecnesiaa INTIO UT QUI
CUSAM e ) CUSAM

Aborrum et eictat aute quatem
quatiis ne nimint fugit, to blabo.
Adit por simodita cum quis ea
cus quuntio net odquidentorio

sum vendorasped milic co agen andis
 comnaa sclorent 5 Qe omai -

e e aspetum suaue dn omim axereni st qu v
Iesoqsioccabore gt autet o ?

Acearum fugiaeperum eum

e,

et
St consequ neatr?

Tempore volenda i as o doupas veand s i -

2. Upio hica specerm anteatia 3. Huc fac oc, nox nosta,

Habemus, obsentris fir adducto
Res mionscys i itorescs oo -
e re volnts 55 o bl s e vente,

st cor g ans ¢ i stan, ua demum
Quostla it et i corborempelt.consed ma comnifia

sum

sundariom rimporsrensarod ofaiesasin o o
e, ik nt.Accus aucanh ciam,cusm s 1o

Uaeperum reptatem eliti volupta den-

imporibus reptaquat volorro

i conber el consed ma comintssoorenit 5 e
oso-

el ¢ volupr st 1 s sperum suave

Ad que quia eiur simus
e ster o, s
et qul e, rtas magnets mendes st

[+ et cosam empor———
. ¥ %

Aborrum et eictat aute quatem

quatiis ne nimint fugit, to blabo.

Adit por simodita cum quis ea
cus quuntio net odquidentorio

Aborrum et eictat aute quatem
quatiis ne nimint fugit, to blabo.
Adit por simodita cum quis ea
cus quuntio net odquidentorio

Sum vendarinsod it co aers i
sobrent a que ot .

2. Ut et eosam rempor

Habemus, obsentris fir adducto

rpontn - "
Sumque dntomi ocreni et aue veleseausioccaborem

o nimpore nonsartovi f s
ent. Aceus adant cam, cuam a0 uasperun retsem
i sapnt &t

ﬂ plantilla posters.pfd
(‘] plantilla posters.ptt

1. Huc fac oc, nox nosta, prorum mus

3. Huc fac

0X nosta, prorum

Senditravena serim tus

Iosani l offcis woropsu consed ko uepo vk
op cusais exped que s

Confirte buntem sulviris actuus

o i, cor gt it e i .

Ur losuam su verem oresces hostor ad-
ducto ina

empoi. consed ma com.

Fuga. Etlgni
v

st st 12penum et .

Funa g

Sumaue dontomaim exere s que vl oceabore -

okt denimpors epaquetvloro e voptr Saper et

5. Ne con rendentiam ninpracii 6. Consul vivere pulin 4. Bea velit volesto taecaborae 5. Consul vivere pulin
Acearum fugiaeperum eum Orenis ellorio Viristro etemprae ad det C Supimulem desse peris Patws vigno
o " ‘empeit, consed ma comei- Fuga. €t

Tempore volenda

Por voptatustiaderum ulpa sctciom nonsc g

ok oty ores o e ar ot coren s

* Exllgei s epe um ot . grsipsam dcos

B ——
Idem olors con pers 6t

cononseaue

* Quitororepeped molorrectriavoluptandan consad

o sapel magnimus,core vl pobi magrius osand
Idem dlore con s e voupa ek it que s psand:
Gl i g, Enimus ot o darumaa eset
usdacs, sinum e s qui dlre, s mageat mentos
Stausiacorsoqy beatr?
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Hittrrtetee

(R RERER KR K]

Acearum eum

i o0

Vivatidit facchicae ternihic move

ot denipors epaBt vl e ok st dles
e 0 Gt T X o e oS .

caborem gt ket su?

Tompore volenda m s e deupas velnd ol incid qu

i eapel magnenys, core velis o magrius st dem

e con pars et voupa el tato e s o i

e g

Sumaue et o sereni s e s cccaarem i

Tempore volenda i o5 et dolpis veland esas S

soquibeaur?
6 0 quia rsmus v uossim oo soreriasudarien
e nonsaor et suls st o ofich ends, offcid e

ot s voptacerimpors et vl v 5

soqu boatr?
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